PROIECT

GUVERNUL ROMANIEI

HOTARARE

pentru aprobarea Regulamentului cadru
privind amplasarea mijloacelor de publicitate

In temeiul art. 108 din Constitutia Roméaniei, republicat, si al art.27 din Legea
nr.148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare,

Guvernul Romaniei adopta prezenta hotarare.

Capitolul I —- DISPOZITII GENERALE

Art. 1.— Se aproba Regulamentul-cadru privind amplasarea mijloacelor de
publicitate, denumit in continuare Regulament-cadru.

Art. 2.— Regulamentul-cadru reprezintd sistemul unitar de norme tehnice si
juridice care sta la baza exercitarii activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate
in localitdti, inclusiv pe drumurile publice din Romania, in vederea asigurarii
conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si sandtos, pentru
protectia valorilor mediului natural §i antropic, precum si pentru prezervarea calitatii
peisajului.

Art. 3. — Prevederile prezentului Regulament-cadru se aplica autoritatilor
administratier publice, precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in
activitatea de publicitate.

Art. 4. — In intelesul prezentului Regulament-cadru, termenii si expresiile
utilizate se definesc conform Anexei 1, care face parte integrantd din prezenta
hotarare.



Capitolul II — APROBAREA EXECUTARII LUCRARILOR PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 5.— Aprobarea executdrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate precum si a termenului de mentinere a acestora in amplasament se
realizeaza prin autorizatia de construire, emisa in conditiile legii.

Art. 6.— Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate utilizate in cadrul unor
campanii publicitare si/sau activitati de promovare pe termen scurt, care se desfagoara
pe domeniul public sau privat al statului sau al unitatii administrativ-teritoriale, ori pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice, in conditiile prezentului
Regulament-cadru, autoritatea administratiei publice locale poate emite acorduri
pentru publicitate temporara, la cererea solicitantilor.

Art. 7— Perioada de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara
prevazutd la art.6 este de maximum 30 de zile si poate fi prelungita, la cererea
solicitantului, cu o perioada egala cu cea aprobata initial, dar nu mai mult de doua ori
consecutiv.

Art. 8. — (1) In cazul in care pana la expirarea termenului de mentinere in
amplasament a mijlocului de publicitate prevazut in autorizatia de construire a
expirat, fara a exista o solicitare de prelungire a autorizarii constructiilor suport
pentru mijloace de publicitate —amplasate pe imobile aflate in domeniul public sau
privat al statului sau al unitatilor administrativ teritoriale, proprietarul constructiei
suport de publicitate are obligatia desfiintarii acesteia si aducerea imobilului la starea
initiala.

(2) In situatia in care in termen de 15 zile de la data expirarii autorizatiei de
construire proprietarul constructiei suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile
prevazute la alin. (1), autoritdtile administratiei publice locale dispun desfiintarea
acestora pe cale administrativa, fara emiterea unei autorizatii de desfiintare, fara
sesizarea instantelor judecatoresti si pe cheltuiala proprietarului constructiei si cu
recuperarea ulterioara a cheltuielilor generate de aceastd operatiune de la proprietarul
constructiei, in conditiile legii.

(3 ) Procedura prevazuta la alin. (1) si (2) poate fi declansatd din oficiu de
catre autoritatea administratiei publice locale sau la solicitarea detinatorului legal al
imobilului.

(4) Pentru imobilele aflate in proprietatea privatd a persoanelor fizice sau
juridice, procedura de desfiintare a constructiilor suport pe cale adminsitrativa, va fi
realizata cu acordul sau la solicitarea proprietarilor. (5) Proprietarii mijloacelor de
publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru intrefinerea si repararea
acestora, ori de cate ori este necesar. Etalarea de afise si reclame cu aspect



necorespunzator sau care prezintd deteriorari evidente §i creeazd un aspect

necorespunzator al spatiilor de publicitate poate duce la suspendarea autorizatiei.
Capitolul III - REGULI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 9 — (1) Autoritatile administratiei publice locale din municipii si orase,
precum si comunele cu monumente inscrise in Lista patrimoniului mondial -
UNESCO, au obligatia de a aproba prin hotdrare a Consiliului Local, definirea in
teritoriul administrat, a zonelor de publicitate largita si respectiv a zonelor de
publicitate restransd, precum si regulamentele locale aferente acestora, in corelare cu
documentatiile de urbanism aprobate.

(2) Autoritatile administratiei publice locale din comune pot adopta
regulamente locale privind amplasarea mijloacelor de publicitate proprii sau pot
controla aceasta activitate In baza prevederilor prezentului regulament-cadru.

Art. 10. — (1) Zonele de publicitate restransa sunt zone in care se stabilesc
restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de
publicitate. Zonele de publicitate restransd pot fi, dar fara a se limita la acestea:
zonele construite protejate stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate in
conditiile legii, centrele istorice ale localitatilor precum si zonele de protectie ale
monumentelor istorice si/sau monumentelor naturii, zonele de protectie ale
obiectivelor cu valoare arhitecturala si/sau ambientala deosebita, farda a se limita la
acestea.

(2) In Zonele de publicitate restrdnsda sunt interzise toate formele de publicitate
care prin dimensiuni, forma sau amplasare altereaza caracteristicile arhitecturale si
ambientale ale zonei.

(3) Mesh-urile pot fi amplasate in zonele de publicitate restrdansd numai in
situatia in care acestea constituie protectic catre domeniul public la efectuarea
lucrarilor de consolidare / restaurare si reproduc imaginea constructiei dupa
consolidare / restaurare.

(4) Ecranele publicitare pot fi amplasate in zonele de publicitate restransa
numai pe durata unor evenimente culturale sau educationale publice si vor fi
desfiintate imediat dupa incheierea acestor evenimente.

Art. 11. — (1) Zonele de publicitate largita sunt zone in care pot fi amplasate
toate categoriile de mijloace de publicitate. Zonele de publicitate largitd sunt de
reguld zonele amplasate Tn proximitatea centrelor comerciale, parcurilor industriale, a
drumurilor nationale, a arterelor de circulatie dintre aeroport si localitate, precum si in
spatiile publice din cartierele rezidentiale, cu exceptia zonelor verzi.

(2) Pentru zonele de publicitate largita, autoritatile administratiei publice locale
au obligatia, prin regulamentele locale si prin autorizatiile de construire emise, sa
asigure coerenta imaginii urbane.



Art. 12. — Delimitarea zonelor de publicitate restdnsa si a zonelor de publicitate
largitd se realizeaza pe baza studiilor §i analizelor de imagine urband, elaborate de
specialisti in domeniile urbanism, arhitectura si peisagistica, avizate de catre institufia
arhitectului sef , Comisia de urbanism §i amenajarea teritoriului si de catre Directia
pentru Cultura si Patrimoniu National.

Art. 13. Amplasamentele aflate pe imobile aflate in proprietate publica
destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi atribuite prin procedura de
achizitie publica, conform prevederilor legale in vigoare.

Art. 14. —(1) Publicitatea stradald este permisa atat pe domeniul public sau
privat al statului si/ al unitafii administrativ teritoriale, cat si pe proprietatea privata a
persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare, precum
si ale prezentului Regulament-cadru.

(2) Pentru constructiile suport pentru mijloace de publicitate indiferent de
regimul de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate este obligatorie etalarea
de materiale publicitare pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei suport pentru mijloace de
publicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind
propria activitate sau materiale privind campanii educationale de interes public.

Art. 15. — (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in

urmatoarele situatii:

a) pe monumentele naturii;

b) in parcurile si rezervatiile naturale;

¢) in parcuri si pe fundalul plantatiilor de orice fel;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale
si centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care
anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

e) la mai putin de 100,00 m de institutiile de Tnvatdmant si lacasurile de cult;

f) pe arbori;

g) pe plantatii de aliniament;

h) pe zona carosabild a strdzilor si a drumurilor, indiferent de categoria
acestora,;

1) pe obiectele de artd monumentala si monumentele de for public;

J) pe cladirile reprezentdnd monumente istorice sau componente ale unor
ansambluri monument istoric, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce
se desfasoara in interiorul cladirii;

k) pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia 1n care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenta si/sau
stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative ale
anvelopei cladirii;

1) pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult si gradinilor
publice;
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m)in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin
Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate pe
teritoriul localitatii, ori, dupd caz, prin hotarare a consiliului local;

n) In intersectii, In sensurile giratorii, in spatiul destinat circulatiei

autovehiculelor si semnalizarii rutiere, a scuarelor mediane mai inguste de
2,00 m si insulelor de separare a fluxurilor de circulatie, sau in alte zone in
care desfasurarea In conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

0) pe peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane, ori sub poduri;

p) pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie.

(2) Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe
suporturile existente care nu au fost destinate publicitatii, cum sunt:

a) stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de iluminat public,
instalatiile de semaforizare;

b) fatadele cladirilor de locuit, cu exceptia situatiilor prevazute la art. 21 din
prezentul Regulament-cadru;

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care
pot tulbura linistea publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile
prezentului Regulament-cadru.

(4) Se interzice amplasarea si mijloacelor de publicitate in apropierea
indicatoarelor de semnalizare rutiera, daca, prin forma, continut, cromatica si
dimensiuni, pot fi confundate cu acestea sau impiedica vizibilitatea acestora.

(5) Se interzice amplasarea si afisarea mijloacelor de publicitate care prin
forma si confinut aduc atingere moralei publice sau sunt contrare reglementarilor
legale in vigoare.

(6) Se interzice obturarea ferestrelor prin amplasarea sau afisarea mijloacelor
de publicitate.

Art. 16— Se admite amplasarea mijloacelor de publicitate pe cladirile
institutiilor de invatamant, sau de culturd, numai dacd reclama are legatura cu
obiectul de activitate al institutiei.

Art. 17— Amplasarea mijloacelor de publicitate in imediata vecindtate a
constructiilor (cladiri, imprejmuiri, altele asemenea), proprietate privata a persoanelor
fizice si/sau juridice, se va realiza astfel incat sd nu afecteze accesul si utilizarea
bunurilor proprietate privata.

Art. 18.— (1) Operatorii de publicitate in scopul asigurdrii sigurantei cetatenilor
si integritatii bunurilor vor realiza mijloacele publicitare cu materiale §i sisteme
constructive ce respectd prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriptionarea pe acestea a informatiilor privind denumirea
operatorului, al Codului de Identificare Fiscala a acestuia, numarul autorizatiei de
construire §i al contractului de inchiriere a spatiului publicitar.



Art. 19. — Operatorii de publicitate si beneficiarii de servicii de reclama si
publicitate datoreaza taxele anuale de afisaj si publicitate prevazute de legislatia in
vigoare.

A. Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 20. — (1) Firmele care se amplaseazd in zona drumurilor publice se
autorizeazd si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare,
privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice
privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare
in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii.

(2) In vederea autorizirii executdrii lucrarilor de constructii pentru firme
amplasate in zona drumurilor publice, solicitantul are obligatia sa obtind avizul
Comisiei Tehnice de Circulatie din cadrul Primariei sau Consiliului Judetean.

Art. 21.— (1) Firmele se amplaseazd pe fatadele clddirilor sau in locuri special
amenajate dupd cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit cu spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseazd numai pe fatadele corespunzdtoare acestor spatii, sau pe parapetul plin si
continuu al etajului I unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele n consola se amplaseaza la o indl{ime minima de 2,50 m de la nivelul
trotuarului. Fatd de planul fatadei firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m,
dar pastrand o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fatd de limita interioara a plantatiei de aliniament, pentru
obiecte situate la mai putin de 6,00 m Tnaltime;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50
m indltime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m;
ele vor pastra o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul spatiilor cu altd destinatie situate la parterul cladirilor locuinte
colective, amplasarea firmei nu poate depasi limita spatiului respectiv;

e) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor cu locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor
constructive suport;

f) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar
situate 1n cladiri locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii,
cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia previzuti la alin. (1) lit. f), firmele se amplaseaza astfel:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, dacd apartamenul este situat la alte

niveluri decat la parter sau demisol;

b) fard a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la

parter sau demisol.



Art. 22. — (1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza
in conditiile art. 5.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin.(1), autorizatia de construire nu este
necesard in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele/ usile de acces ale spatiilor cu
alta destinatie decat aceea de locuintd, in conditiile prezentului Regulament-cadru.

Art. 23.— Amplasarea firmelor in zonele de publicitate restransa se realizeaza
astfel:

a) perpendicular pe fatada imobilului, in consold, numai dacd dimensiunile firmei
nu depasesc lungimea maxima de 1,0 m si suprafata de 1,00 mp;

b) pe fatada, deasupra intrarii, in cazul agentilor economici care isi desfasoard
activitatea la parter sau demisol, dupa caz;

c) pe fatada principald a imobilului, aldturat intrarii, amplasate in mod unitar, cu
respectarea dimensiunilor prevazute la lit.a), in cazul firmelor corespunzatoare
ale agentilor economici care functioneaza in imobil si nu beneficiaza de
expunere stradala (spatii situate la parter, cu vitrine stradale).

B. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si
publicitatii luminoase

Art. 24. — (1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate
luminoasa pe calcane, fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze
structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminoase se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborata in conditiile legii de catre
experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata
de verificatori de proiecte atestafi pentru cerintele esentiale de calitate ,,rezistenta
mecanica si stabilitate”, ,,siguranta in exploatare” si ,,securitate la incendiu” prevazute
de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de
calitate prevazute la alin.(2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, de regula la cel
mult zece ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii
publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici asupra
constructiei/ elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcane sau fatade nu vor depasi limitele
acestora.

Art. 25. — In situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor,
panourile publicitare, ecranele si publicitatea luminoasd vor avea urmatoarele
inalfimi:

a) cel mult 3,0 m daca fatada constructiei-suport are inal{imea mai mica de
15,0 m;



b) cel mult 1/5 din indltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,0 m, daca fatada
constructiei-suport are Tndl{imea mai mare de 15,0 m.

Art. 26. — (1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate
semnalizari rutiere §i indicatoare de circulatie, se pot amplasa panouri de maxim 1,00
mp peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se poate amplasa un singur panou; proiectia la sol a panoului se
va situa in afara gabaritului carosabilului.

Art. 27. — Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa
nu impedice circulatia rutiera si/sau pietonald, sau accesul pietonal si/sau al
autovehiculelor de interventie pe proprietati, cu respectarea prevederilor prezentului
Regulament-cadru.

Art. 28. — (1) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificarii prevazute
de legislatia 1n vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri
publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la distanta de minimum 4,0 m fata de limita carosabilului in cazul in care nu
exista trotuar;

b) la distanta de minimum 1,0 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului
verde de pe trotuar, fard a impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila
mai mare de 2,5 mp per fata.

(2) Se interzice montarea pe trotuare i spatii pietonale cu latimea mai mica de
5,0 m sau pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor
publicitare cu structura proprie i elemente de sus{inere care necesitd fundatie.

(3) Pentru trotuare cu latime mai mare de 5,0 m, realizarea elementelor de
fundare/ ancorare necesare asigurdrii stabilitatii panoului de reclama publicitard se
executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/ trotuarului, pana la
nivelul solului.

Art. 29. — (1) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de
1,00 mp, se amplaseaza la o distanta de cel putin 25,0 m intre panouri.

(2) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp,
se amplaseaza la o distanta de cel putin 50,0 m intre panouri.

(3) Cand ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune
de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta
dintre panouri va fi de minimum 50,0 m.

Art. 30. — (1) De-a lungul drumurilor nationale, arterelor de penetratie a
drumurilor nationale si arterelor de centura, in cadrul zonei de protectie a acestora se
pot amplasa panouri publicitare, In urmatoarele conditii:



a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild
mai mare de 2,5 mp per fatd;

b) cu distanta de minimum 50,0 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele
de drum din intravilan;

c¢) cu distanta de minimum 100,0 m intre doud panouri publicitare, pe
sectoarele de drum din extravilan,;

d) la minimum 100,0 m fatd de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult
de patru benzi de circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 100,0 m fata de intersectiile semaforizate.

(2) Dimensiunile maxime ale panourilor publicitare prevazute la alin. (1)
amplasate pe zona de protectie a drumurilor publice sunt de 4,0 m x 3,0 m in
intravilanul localitatii, respectiv de 8,0 m x 4,0 m 1n extravilanul localitatii.

Art. 31.— (1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel
incat sa asigure o iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu
deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale
constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele luminoase amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere
nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumind intermitenta.

(4) In zonele de locuit, stabilite astfel prin documentatiile de urbanism, este
interzisa publicitatea luminoasa si iluminata intermitenta.

C. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile
autoportante

Art. 32.— Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o ldfime de cel putin 5,0 m se pot
amplasa panouri publicitare mobile (pliante) autoportante, avand ca scop promovarea
comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitdfii
desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,5 m x 0,9 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii §1 numai pe durata programului zilnic de
functionare a acestuia.

D. Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar
mobilierul urban poate fi utilizat ca suport publicitar:

Art. 33. — (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar doar urmatoarele tipuri de
mobilier urban: adaposturile destinate publicului / statii de autobuz, chioscurile de
ziare §i alte chiogcuri cu activitati comerciale, coloanele port-afis.



(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri unitare de maxim 2 mp; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri sau panouri cu doud fete utile suprafata totala de
publicitate nu va depasi 4,0 mp;

(3) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate
ca suport de publicitate pentru panouri cu suprafata unitara de maxim 2 mp.; in cazul
in care sunt amplasate mai multe panouri, suprafata totala de publicitate pentru un
chiosc nu va depdsi 6 mp; se interzice instalarea panourilor acoperisul chioscurilor.

(4) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi
de spectacole si manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de
spectacol 1n cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

E. Reguli generale privind amplasarea bannerelor i steagurilor publicitare

Art. 34.— Amplasarea de bannere care confin anunfuri privind promovarea de
evenimente culturale, economice, stiintifice si altele de aceasta natura, se autorizeaza
pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere precum si cu
acordul proprietarului elementelor de susutinere utilizate in acest scop.

Art. 35. — La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii, in zone unde impiedica
vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in
locuri unde exista panouri publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stilpilor in
scopul exclusiv de sustinere a bannerelor;

c) bannerele vor fi montate perpendicular pe axul drumului, la o Tnaltime
minimd de 5,00 m fatd de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutiera si
imaginea urbana.

d) este permisa amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult o luna
calendaristica.

Art. 36. — (1) Steagurile publicitare montate pe catarg, la indltimea minima de
2,5 m de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri unde nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mentinere a steagurilor va fi de maxim 30 de zile calendaristice
cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 30 de zile.

F. Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 37. — (1) Este permisa amplasarea de mesh-uri, in scop de protejare si
publicitate, in urmatoarele situatii:
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a) pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone de
publicitate restansd, sau in zone In care este interzisa publicitatea, numai pe durata
executarii lucrarilor de interventii/investitii la constructiile in cauza;

b) pe calcanele constructiillor care nu sunt clasate monumente istorice,
respectiv nu sunt amplasate in zona de protectie a acestora sau in zonele construite
protejate stabilite prin documentatiile de urbanism legal aprobate.

(2) Este permisa amplasarea de mijloace de publicitate de tip mesh pe schelele
montate pe fatadele constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii,
ori pe elementele de imprejmuire a santierului aferent, cu conditia autorizarii
amplasarii reclamelor impreuna cu lucrarile privind organizarea executarii lucrarilor
de constructii, sau ulterior, pentru o perioada mai mica sau cel mult egald cu durata
autorizata a organizarii de santier.

(3) Este permisa amplasarea de reclame de mari dimensiuni, imprimate pe
plasa de protectie a schelelor montate pe fatadele constructiilor monumente istorice,
aflate in curs de executie a lucrarilor de restaurare/ reabilitare, cu conditia ca
reclamele sa reproduca imaginea viitoarei fatade restaurate/ reabilitate, iar eventualele
texte de publicitate comerciala vor ocupa cel mult 10% din suprafata totala a acesteia.

G. Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare
directionale

Art. 38.— Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale pe
stalpii de iluminat public, dacd pe acestia nu sunt montate semnalizdri rutiere, in
urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 0,80 mp;

b) 1ndltimea de amplasare este de minim 4,0 m;

¢) indicatoarele publicitare directionale sunt amplasate la o distantd maxima de
1000 m fata de obiectivul indicat;

d) pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional.

e) prin exceptiec de la prevederile literei d), poate fi montat un al doilea
indicator directional pentru semnalarea serviciilor de urgentd sau a
serviciilor necesare in deplasare cum sunt: atelierele auto sau de
vulcanizare.

H. Reguli generale privind publicitatea temporarda

Art. 39. — Orice persoand fizica sau juridica are dreptul la publicitate
temporara, n conditiile prezentului Regulament-cadru.

Art. 40.— In vederea obtinerii acordului pentru publicitate temporara, sistemele
publicitare trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu
duratd determinata si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a acordului,
depusa de solicitant;
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b) sa poatd fi montate/ demontate in/ din toate amplasamentele aprobate prin
acordul pentru publicitate temporard, in cel mult 24 ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru publicitate temporara,
precum si mediul inconjurdtor sa fie aduse la starea initiala, in cel mult 48 ore de la
implinirea termenului de valabilitate a acordului pentru publicitate temporara.

Art. 41. — In cazul solicitarii schimbdrii locatiilor in alte amplasamente dect
cele prevazute in acest scop, se va obtine acordul pentru publicitate temporara al
autoritatii administratiei publice locale.

I. Reguli generale privind amplasarea prismelor publicitare

Art. 42— (1) Amplasarea prismelor publicitare poate fi realizatd numai in
zonele comerciale, in urmatoarele conditii:
a) durata de mentinere in amplasament nu poate depasi o luna calendaristica;
b) distanta dintre prismele publicitare amplasate succesiv in aceeasi locatie nu
poate fi mai mica de 25 m;
c¢) in termen de 48 ore de la expirarea perioadei prevazute la lit.a), solicitantul
are obligatia sa elibereze amplasamentul si sd readucad la starea initiala
locatia si mediul inconjurator, in conditiile prezentului Regulament-cadru.
(2) Este strict interzisa amplasarea prismelor publicitare pe drumurile
nationale, judetene sau pe bulevardele principale ale localitatilor.

J. Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare

Art. 43.— Amplasarea afiselor publicitare este permisa numai pe panourile de
afisaj special amenajate cu aceasta destinatie.

Art. 44.— Este interzisd amplasarea de afise publicitare astfel Incat sa acopere
alte afige publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate si care fac
publicitate unor evenimente/ actiuni/ campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa
se deruleze.

K. Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare §i pe mijloace
de transport in comun

Art. 45. — (1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea
de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare, vor putea fi
autorizate sa circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii acordului pentru
publicitate temporard, pe o duratd determinata si pe un traseu stabilit de autoritatea
administratiei publice locale conform prevederilor continute in acordul pentru
publicitate temporara.

(2) Suprafata de publicitate amplasata pe un vehicul nu va depasi 16 mp.
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(3) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile
vizibile dinspre acestea este interzisa.

(4) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in
convoi mai mare de doud masini §i cu o viteza mai mare decat jumadtate din viteza
admisibild pe tronsonul de strada.

(5) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale,
in baza avizului emis de autoritdtile administratiei publice, cu durata de valabilitate de
0 Zi.

Art. 46. — Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/ reclame publicitare a
mijloacelor de transport in comun (tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze), in
baza acordului pentru publicitate temporarda emis in conditiile prezentului
Regulament-cadru de catre autoritatea administratiei publice locale, cu conditia ca
prin aceasta sa nu fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de
transport.

Capitolul IV — SANCTIUNI

Art. 47. — Nerespectarea in tot sau in parte a prevederilor prezentului
Regulament-cadru atrage dupa sine raspunderea materiald si contraventionala, dupa
caz.

Art. 48. — (1) In conditiile prezentului Regulament constituie contraventii
urmatoarele fapte:

a) amplasarea sistemelor publicitare fara autorizatie/acord pentru publicitatea
temporara, precum §i nerespectarea prevederilor autorizatiei/acordului pentru
publicitate temporara si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii
acesteia/acestuia.

b) amplasarea afiselor publicitare, inclusiv a afiselor electorale, in alte locatii
decat cele prestabilite ori precizate prin acordul pentru publicitate temporara;

c) amplasarea panourilor publicitare mobile autoportante sau orice alte forme de
reclama, pe spatiile de circulatie pietonald cu o lafime mai mica de 5,0 m;d)
folosirea sistemelor publicitare sonore (megafoane, portavoce, etc) care pot
tulbura linistea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in
conditiile prezentului Regulament-cadru, precum si a sistemelor publicitare
luminoase care pot deranja traficul auto si pietonal,

e)nerespectarea obligatiei de a elibera / desfiinfa suportul reclamei la expirarea
termenului stabilit prin autorizatia sau acordul pentru publicitate temporara, sau
refuzul de a readuce amplasamentul si mediul Inconjurdtor la starea initiala,
inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate
la nivelul solului;

f) nerespectarea obligatiei privind intretinerea mijloacelor de publicitate;
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g) nerespectarea obligatiei de a afisa In mod vizibil elementele de identificare ale
panoului publicitar prevazute de prezentul Regulament-cadru.

h) nerespectarea de catre autoritatea publica locald a obligatiilor stipulate la Art. 8
din prezentul Regulament-cadru. In acest caz, contraventia este constatatd si
sanctionata de catre Inspectoratul de Stat in Constructii — 1.S.C. din subordinea
Ministerului Dezvoltédrii Regionale si Turismului.

(2) Contraventiile prevazute la alin.(1) savarsite de persoanele fizice sau juridice,

se sanctioneaza cu amendd dupa cum urmeaza:
a) de la 30.000 lei Ia 100.000 lei, cele prevazute la lit. a);
b) de la 15.000 lei la 30.000 lei, cele prevazute la lit. b) si ¢) ;
c¢) de la 10.000 lei la 15.000 lei, cele prevazute la lit. d), e) si f);
d) de la 5.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. g) si h).
(3) Cuantumul amenzilor se actualizeaza anual.
(4) Sanctiunea amenzii poate fi aplicata si reprezentantului persoanei juridice.

Art. 49. — Prevederile prezentei hotarari referitoare la contraventii se
completeaza cu dispozitiile Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic
al contraventiilor, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 180/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare.

Art. 50.— (1) Controlul de stat privind respectarea aplicarii prevederilor
prezentului Regulament-cadru pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
exercitd de catre Inspectoratul de Stat in Constructii — [.S.C. din subordinea
Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului.

(2) Primarii si organele de control din cadrul autoritatilor administratiei publice
locale au obligatia sa urmareasca respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si
al autorizarii executdrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe
teritoriul localitatilor si, in functie de incalcarea prevederilor legale si sa aplice
sanctiunile prevazute de prezentul Regulament-cadru.

(3) In aplicarea prevederilor alin. (2), contraventiile previzute la art. 53 se
constata si se sanctioneaza de catre organele de control ale autoritatilor administratiei
publice locale ale localitatilor, potrivit competentelor de emitere a autorizatiilor de
construire sau a acordurilor pentru publicitate temporara.

(4) Inspectoratul de Stat in Constructii si inspectoratele teritoriale pot dispune
oprirea executdrii lucrarilor de amplasare a mijloacelor de publicitate, dupa caz,
atunci cand constatd ca acestea se realizeaza cu incdlcarea dispozitiilor legale, a
cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii, fara proiect tehnic ori pe baza
unor autorizatii nelegal emise.

(5) Inspectoratul de Stat in Constructii §i inspectoratele teritoriale aduc la
cunostin{d autoritatii administratiei publice locale pe teritoriul careia s-a efectuat
controlul asupra constatarilor si masurilor dispuse, iar organele de control ale
autoritatii administratiei publice locale au obligatia sd8 urmareascd modul de
conformare privind cele dispuse de Inspectoratul de Stat in Constructii.
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(6) Procesele-verbale de constatare a contraventiilor, incheiate de organele de
control ale administratiei publice locale sau, dupa caz, al politiei locale se Tnainteaza
in vederea aplicarii sanctiunii, sefului compartimentului care coordoneaza activitatea
de amenajare a teritoriului $i de urbanism sau, dupa caz, primarului localititii in a
carui raza s-a savarsit contraventia.

Capitolul V — DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Art. 51.— (1) In termen de 90 zile de la intrarea in vigoare a prezentului
Regulament-cadru, autoritatile administratiei publice locale din municipii si orase
vor asigura elaborarea ori, dupa caz, actualizarea Regulamentelor locale pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul lor administrativ.

(2) in situatia in care la data intrarii in vigoare a prezentului Regulament-cadru,
Regulamentul local pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul
localitatii, aflat in vigoare, contine norme mai permisive decat cele prevazute in
prezentul Regulament-cadru si/sau in actele normative care reglementeaza amplasarea
mijloacelor de publicitate de-a lungul drumurilor publice, autoritdtile administratiei
publice locale au obligatia corelarii prevederilor regulamentelor, prin modificarea,
completarea si actualizarea, dupa caz, a Regulamentului local.

Art52. — Pana la adoptarea unui Regulament local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatii, ori modificarea si completarea
Regulamentului local pentru amplasarea mijloacelor de publicitate existent,
autorizarea activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate se va realiza conform
prevederilor prezentului Regulament-cadru.

Art. 53.— (1) Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare
a prezentului Regulament-cadru pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana
la data expirdrii contractelor de publicitate In curs, dar nu mai tarziu de 31 martie
2011.

(2) In termen de o luni calendaristica de la implinirea termenului previzut la
alin.(1), dar nu mai tarziu de 31 aprilie 2011, detindtorii mijloacelor de publicitate
aflate 1n situatia prevazutd la alin.(1) au obligatia sd se conformeze dispozitiilor
prezentului Regulament-cadru, ori, dupa caz, ale Regulamentului local pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatii, actualizat si aprobat in
conditiile legii.

(3) In caz contrar, autorititile administratiei publice locale vor proceda la
aplicarea sanctiunilor prevazute de prezentul Regulament-cadru.

Art. 54. — La data intrdrii in vigoare a prezentei hotardri, se abrogd prevederile
art. 35 - 47 din Hotararea Guvernului nr.955/2004 pentru aprobarea reglementarilor-
cadru de aplicare a Ordonantei Guvernului nr.71/2002 privind organizarea si
functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului public s1 privat de
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interes local, publicata in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 660 din 22 iulie
2004.
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Anexa

DEFINIREA
termenilor si expresiilor utilizate in Regulamentul-cadru
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatilor

1. Afis / poster — mijloc de transmitere a mesajului publicitar, de obicei imprimat pe
suport de hartie sau pe folie sintetica si expus public.

2. Banner — suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din
material textil, in mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice.

3. Calcan — perete fara goluri al unei constructii, situat pe limita de proprietate laterala
sau posterioara, destinat de regula sa fie acoperit de zidul asemanator al unei cladiri vecine.

4. Ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se
ruleaza grafica, spoturi etc., cu continut dinamic si de dimensiuni variabile.

5. Firma — orice inscriptie, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la o
activitate care se desfasoara in interiorul acesteia.

6. Indicator publicitar directional (panou directional) — inscris, forma ori imagine care
indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoard o anumita
activitate. In aceeasi categoric se includ bannerul vertical, caseta luminoasi, tablita
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi etc.

7. Mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat
(ex.: plasa find), de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri.

8. Panou publicitar mobil autoportant — panou publicitar de dimensiuni reduse,
amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.

9. Panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar.

10. Prisma publicitara - panou cu cel putin trei fete expuse care asigurd vizibilitate din mai
multe directii.

11. Promovare - ansamblu de activitati i mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata.

12. Publicitate — totalitatea modalitdfilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de
produse, deschideri de magazine etc. Orice forma de prezentare a unei activitati comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri
si servicii, de drepturi si obligatii.
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13. Publicitate luminoasa — publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise sau
panouri luminate printr-o sursd de lumind amplasatd astfel incat sa asigure iluminarea
afisului, panoului ori corpului publicitar.

14. Publicitate pe vehicule — publicitate realizatd prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare.

15. Publicitate stradala (outdoor): publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor.

16. Publicitate temporara — publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati.

17. Reclama publicitara — activitatea cu rol de a atentiona sau convinge publicul de
calitatea unui serviciu, produs sau idee; termenul mai este folosit si cu semnificatia restransa
de suport folosit in activitatea de reclama.

18. Steag publicitar - piesa de stofa atasata la un support lance, catarg sau stalp, purtand
culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare.

19. Sistem publicitar — ansamblu de elemente constructive folosite in scopul de
prezentare a unei activitdfi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste sau a
unui eveniment.
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